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A VISION FOR THE FUTURE OF FOOD

Q3 2026 — Mini Snacking
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mini SNACKING

Kleine Formate fur neue Shnackmomente



Snacking verandert unseren Essalltag

Konsument:innen essen haufiger, kleiner und flexibler

Mahlzeiten
werden kleiner

Snacking
bleibt Routine

61 %

36 %

ersetzen ihr Frihstlick durch
mehrere Snacks

560 %

sind es bei der Gen Z

shacken taglich

33 %

sogar mehrmals taglich

. Mehr Snackmomente und kleinere Mahlzeiten erhdhen die Nachfrage nach flexiblen Mini-Formaten.

FUCHS G RU PPE Quelle: Mintel x Mondeléz International, State of Snacking Report 2026 (Deutschland)



Snacking passt sich dem Alltag an

Mini Breakfast
Mehrere kleine Snacks statt eines groBen Fruhstucks

On the Go
Kleine Formate fur einen mobilen Alltag

At Work
Kleine Snacks fur Buro, Homeoffice und Studium

Y)
.\':.b
[
[

Moments for Sharing
2.4 Snackformate fiir gemeinsame Erlebnisse

Gaming & Entertainment
Unkomplizierter Genuss fur digitale
Freizeitmomente
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Aus Snackmomenten werden Mini-Konzepte

Neuprodukte mit den Begriffen ,Mini“, , Bite"” oder ,Bites”

17.847 18.387
15.980
14.052 Produkt-
12.989 einfuhrungen in
I Europa 2021 bis
2021 2022 2023 2024 2025
FUCHS GRUPPE Quelle:

Innova Market Insights, Europa, Produktlaunches mit den Suchbegriffen ,Mini”, ,Bite” und ,Bites”, Januar 2021 bis Dezember 2025.



Drei Snackmomente. Drei Produktideen.

Mini Cola Pops

Knuspriger Puffreis
mit Cola Geschmack

Gaming & Entertainment

@ Mini Chicken Pizza

Chicken Pizza Bites
mit Tomate Mozzarella

Moments for Sharing

@ Mini Cheddar Balls

Kasekugeln
mit Smoky Paprika Wirzung

Onth Go
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Ready for the Moment

MADE FOR SHARINg

MINI
CHICKEN
PIZZAs

CHickeN BasE - NO DOVGH

Mini Cola Pops Mini Chicken Pizza Mini Cheddar Balls
Gaming & Entertainment Moments Made for Sharing Onthe Go
Easy to grab Easy to share Easy to carry
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